All 2: Uso/destinazione delle riproduzioni

Destinazione delle riproduzioni Coefficiente

1. Cataloghi d’arte, di mostre e manifestazioni culturali cartacei (con tiratura superiore a 4000 copie) o distribuiti on 1,5

line a pagamento

2. Esposizione temporanea su supporti tangibili diversificati 3

3. Esposizione a carattere permanente su supporti tangibili diversificati 4

4. Proiezioni audiovisive e/0 mostre immersive 4

5. Pubblicazioni in copertina 5

6. Altri volumi, pubblicazioni e riviste periodiche 2

7. Merchandising (immagini di beni su prodotti commerciali di qualsiasi genere)

minimo 3% del prezzo
finale di vendita in relazione
alla  singola  categoria
merceologica da sommare al
valore base

8. Uso promozionale e pubblicitario (associazione tra immagine e marchio)

(1 seguenti fattori sono da
considerarsi minimi e da
moltiplicare tra loro)

- valore base 10
- campagne pubblicitarie realizzate da multinazionali 10
- campagna pubblicitaria solo via web 5
- campagna pubblicitaria su quotidiani e/o spazi pubblici 10
- campagna pubblicitaria con spot televisivi 10




